Kameras und Kamerazubehor

v FADIC

Rapid heiBt schnell Rapid wird ein neues System des Fimein-
legens undPhotographierens sein Ein Gemeinschafissystem.
MaB:gebend\? europaische Camers- und Fimherstelier haben
Rapid gemeinsam fur den ternationalen Photomarkt ent-

wickelt. Der 1. Juli 1964 ist — noch geheim far das Publikum
der Stichtag.

Ab 1. Juli 1964 werden geliefert: Rapid-Cameras und R
Filme bewahrierund r Markenfabrikate. Eine Pa
vonCameras, eine Palette vonFilmen. SchwarzweiBun ’
Neu ist das System. Neu die Rapid-Kassette fir schnalles
und einfaches Filmeinlegan.

Neu ist die automatische Filmeinfidelung.

Geblieben ist der bewahrte Kieinbildfilm, der Gberall in der
Welt verarbeitet werden kann.

Abb. 3: Doppelseitige zeitgendssische Agfa-Rapid-Werbung, 1964

Werbeaufwand in nie da gewesener
Form

Wie schon eingangs betont, wurde die
Einfihrung des neuen Rapid-Systems
mit enormem Werbeaufwand betrieben
(Abb. 3). Hierzu ist aufschlussreich, sich
einmal zu vergegenwirtigen, in welchem
Umfang damals Marketing betrieben
wurde. Ein Blick in die zeitgendssische
Fachpresse von 1964 gibt hieriiber pro-
funde Auskunft.

Unter der Uberschrift ,, Einmaliger Wer-
beaufwand“ zitiere ich die zeitgendssi-
sche Fachpresse *:

»Die gemeinsamen werblichen Bemii-
hungen aller Beteiligten Firmen bieten
die Garantie, dass sich Rapid iiber Nacht
durchsetzen wird , evkldrte der Agfa Wer-
befachmann Pieper in Diisseldorf Aber:
,Die Werbung wird und muf} vermeiden,
daf} das Geschdft in traditionellen Ka-
meras vom Rapid-System in irgend einer
Form beriihrt, geschweige denn ange-
knabbert wird. <..> Rapid-Kameras
werden zusdtzlich zum laufenden Ge-
schdft verkauft!” Und: ,Die Agfa hat in
diesem Orchester der Werbung fiir be-
kannte Marken und fiir das Rapid-System
Jreiwillig die Aufgabe iibernommen, mit
einem Paukenschlag an die Offentlich-
keit zu treten: Mit Stichtag 1. Juli 1964
wird die europdische Offentlichkeit mit
einer Werbekampagne fiir unsere Rapid-
Kameras und Rapid-Filme angespro-
chen, wie sie bisher in der Photobranche
unbekannt war. Wir setzen Millionen ein,
um Millionen zusdtzlicher Kdufer zu ge-
winnen!”"

! Photo-Technik und -Wirtschaft: ,, Agfa-Tage im Zeichen des Rapid-Systems*, Heft Nr. 7, 1964, S. 37 ff

Im einzelnen sieht der von Agfa aufge-
stellte Werbeplan vor:

In der Bundesrepublik Deutschland

- 89 Werbe-Fernsehsendungen allein im
Juli 1964. Praktisch sollen an jedem
zweiten Abend elf Millionen Fernseher
angesprochen werden.

- Veranstaltung eines Preisausschreibens
im Fernsehen, bei dem kontinuierlich
von der ersten Juli-Woche bis zur Be-
kanntgabe der Preistriger am Ende des
Monats die neue Art des Filmeinlegens
und Photographierens vorgestellt wird,

- 163 Werbefunksendungen allein im Jull,
die von zehn Millionen Rundfunkgeri-
ten empfangen werden.

- Doppelseitige Anzeigen in den aufla-
gestdrksten Illustrierten mit zusammen
41,37 Millionen Lesern.

- Farbige Beihefter fiir Lesezirkelhefte,
mit denen 7,5 Millionen Leser erreicht
werden.

Im iibrigen Europa

- Hunderttausende von Plakaten an den
Anschlagsdulen und -fliichen besonders
in den Urlaubsidindern.

- 40.000 komplette Schaufensterdekora-
tionen fiir den europdischen Photaofach-
handel,

- Werbe-Fernsehsendungen wie in der
Bundesrepublik.

- Werbe-Rundfunksendungen iiber alle
Rundfunksender des Kontinents im
Norden, Westen und Siiden.

- Ganz- oder wenigstens habseitige Inse-
rate in den bedeutendsten Tageszeitun-
gen und llustrierten.

In Ubersee

- Wie uns Agfa-Werbeleiter Heinz Gas-
sauer mitteilte, werden auch die Uber-
see-Vertretungen der Agfa ab 1. Juli
1964 zumindest iiber einen so groflen
Vorrat an Rapid-Filmen verfiigen, daf
der Bedarf europdischer Reisender
gedeckt werden kann. Eine eigentliche
Rapid-Werbeaktion der Agfa wird au-
Berhalb Europas teilweise im Oktober
1964, teilweise erst im Friihjahr 1965
einseizen. Zur Saison 1965 ist das Ra-

Abb. 3a: Die erste und einfachste Agfa-Rapid-Kamera, ISO RAPID I
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