Historie

In der in Photographica Cabinett Nr. 76 begonnenen Serie stellt der Sammlerkollege Willi Wilhelm technische- und
marktwirtschafiliche Entwicklungen in der deutschen Fotoindustrie vor. Im aktuellen Beitrag geht es um den Fotomarkt

im Jahr 1962.

Was war los auf dem Fotomarkt vor 60 Jahren,

Bevor wir ins eigentliche Thema ein-
steigen, ist es ratsam wieder einen kur-
zen Blick auf die damaligen Verhiltnis-
sen in der Bundesrepublik Deutschland
und der groflen Weltbithne im Jahre
1962 zu werfen.

1962 befindet sich die junge Bundes-
republik Deutschland weiterhin in der
Phase der Wirtschaftswunder-Jahre; es
herrscht nahezu Vollbeschiftigung. Es
gibt wenige Arbeitslose in der BRD:
1962 sind es im Schnitt nur 154.500
Arbeitslose und das waren 14,6 %
weniger als im Vorjahr. Die gute Kon-
junkturlage lésst zu, dass der Mindest-
urlaubsanspruch in Deutschland 1962
auf 15 Tage festgelegt wird: Ein grofie
soziale Errungenschaft. Unser Staats-
oberhaupt ist Bundespréisident Hein-
rich Liibke und Regierungschel ist
Bundeskanzler Dr. Konrad Adenauer.
Das Jahr 1962 ist in Deutschland ge-
kennzeichnet von zwei groBen Unglii-
cken: Am 7.2.1962 verloren beim

Grubenungliick Luisenthal Saarland
299 Bergleute ihr Leben. Am 16. und
17.2.1962 ereignete sich die schwers-
te Sturmflut an der Nordseekiiste mit
315 Todesopfer und mehr als 20.000
Obdachlosen. Ab Mai beginnt die
Sowjetunion mit der Stationierung
atomar bestiickbarer Mittelstrecken-
raketen auf Kuba und 16sen damit die
sogenannte Kuba-Krise aus. Die Welt
steht damals kurz vor dem 3. Welt-
krieg. Bei den heute explodierenden
Energiepreisen ist es hochinteressant
sich zu vergegenwirtigen, wie billig
Energie vor 60 Jahren noch war: Der
Benzinpreis lag bei 0,58 DM, fiir Die-
sel zahlte man 0,55 DM und das Heizdl
kostete damals 0,24 DM pro Liter. Wer
ein neues Auto 1962 kaufte, musste
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fir einen Ford Taunus 6.845 DM, fiir
den VW 1200 4.980 DM und fiir einen
Mercedes 220 12.600 DM hinblittern.
Deutscher FuBballmeister der Runde
1961/1962 war der 1. FC Kdoln. Bei
der Fuliball-Weltmeisterschaft 1962 in
Chile gewann die Mannschaft von Bra-
silien den Titel. Die Deutsche Mann-
schaft schied nach der 0:1 Niederlage
gegen Jugoslawien im Viertelfinale bei
der WM in Chile aus.

Marktsituation in der Photoindustrie
BRD 1962

Kennzeichnend flir die Situation auf
dem Deutschen Fotomarkt im Jahr
1962 war der Befund, dass die Inlands-
nachfrage nach fototechnischen Geri-
ten weitestgehend gedeckt war und der
Blick auf den europiischen Markt ver-
stirkt wurde.

Bei der Mitgliederversammlung des
Verbandes der Deutschen Photogra-
phischen Industrie am 10. Mai 1962
in Bad Briickenau sprach man daher
schon von einem harten Wettbewerb
am Fotomarkt. In einer Verlautbarung
der Organisation hief es unter anderem:

»Das  zuriickliegende — Jahresdut-
zend war fiir die Photowirtschaft in
Deutschland von der Tatsache be-
stimmt, dass es nach Beendigung des
zweiten Weltkrieges zundichst kaum
mehr Photoapparate in Privathand
gab. Innerhalb dieses Zeitraumes war
infolgedessen ein ungeheurer Nachhol-
bedarf zu befriedigen - eine Aufgabe,
der sich die deutsche Photowirtschaft
in hervorragender Weise gewachsen
zeigte. Nachdem dieser Nachholbedarf
schon seit einiger Zeit als erfiillt gelten
kann und dariiber hinaus der Photo-

graphie auch durch Auswertung neu-
ester technischer Entwicklungsergeb-
nisse neue Freunde gewonnen worden
sind, stellt sich jetzt die Photoindustrie
und - Handel gemeinsam die Frage, ob
und wie die gewonnenen Positionen
ausgebaut und erweitert werden kon-
nen. Fast die Hdlfte aller bundesdeut-
schen Haushaltungen verfiigt bereits
iiber einen Photoapparat. Und: andere
Branchen suchen Interesse und Kauf-
kraft des Verbrauchers in erheblichem
Umfang zu beanspruchen. Aus diesen
beiden Gegebenheiten erwdchst das
Kernproblem, das sich der deutschen
Photowirtschaft auf dem Inlandsmarkt
stellt. An die Jahre, in denen es den
Nachholbedarf zu erfiillen galt und in
denen sich die Photographie verhdlt-
nismdfig leicht verkaufen liefi, schliefit
sich jetzt eine normalisierte Phase an,
in der um den Verbraucher - den neuen
und den alten - gerungen werden muss.
Man spricht von einem Wandel von
Verkdufer- zum Kéufermarkt . (1)

Ausweitung auf den europiischen
Markt

Ein weiteres Kernthema jener Tagung
in Bad Briickenau stand unter der
Uberschrift: Die deutsche Fotoindu-
strie zwischen gestern und morgen.
Hierzu wurde mit vorausschauendem
Blick auf die europiischen Mirkte aus-
gefiihrt:

., Gestern war die Photoindustrie ein
Wirtschaftszweig, dessen vornehms-
te Aufgabe es war einen vorhandenen
aufgestauten Nachholbedarf méglichst
rentabel, kurzfristic und nach dem
neuesten Stand der Technik zufrie-
denzustellen. Diese Aufgabe ist gelist
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worden. Morgen muss die westdeut-
sche Photoindustrie als ein Glied der
groPeren europdischen Photo-Familie
ihver Erzeugnisse in erster Linie auf ei-
nen europdischen Markt anbieten, der
keinen ,, Nachholbedarf mehr kennt,
sondern auf dem der Kdufer regiert,
ein Kdufer, der von vielen Branchen
umworben ist. Das Heute ist durch die
Umstellung vom Gestern auf Morgen
gekennzeichnet®. (2)

Hohe Lohnkosten

Eine weitere Erkenntnis des Photoin-
dustrie-Verbandes anldsslich der be-
sagten Tagung in Bad Briickenau war:

,, Die Konkurrenz baut billiger!* (3)

Begriindet wurde diese Feststellung
mit den gestiegenen Aufwendungen an
Léhnen und Lohnnebenkosten fiir Ar-
beitnehmer pro Stunde, die im européi-
schen Vergleich in der BRD hoher aus-
fallen (Angaben in belgischen Franc):

Bundesrepublik 52,9 belgische Franc

Frankreich 44,8 belgische Franc
Belgien 44,6 belgische Franc
Niederlande 37,7 belgische Franc
Italien. 37,7 belgische Franc (4)
Blick nach Japan

Ein Blick nach Japan verdeutlicht die
dortige rasante Entwicklung im Kame-
rabau. Der berithmte Entwickler bei
Olympus Yoshihis Maitani sollte in
jener Zeit eine Kamera entwickeln mit
den Vorgaben:

. Maitani sollte eine Kamera entwi-
ckeln, die im Verkauf nur maximal
6.000 Yen kosten durfte. Das Ergeb-
nis: die Halbformatkamera Olympus
PEN, die auf kleinstem Raum eine
exzellente Optik (vierlinsiger Tessar-
Typ) sowie ausgekliigelte F ilmfiihrung
und Feinmechanik bot. Trotz einiger
kluger Kompromisse, die den Preis
niedrig hielten, kam die Kamera in
zeitlos schlichtem Design. Die 1959
verdffentlichte PEN wurde zum Welter-
folg und verkaufte sich insgesamt rund
17 Millionen Mal. Maitani setzte diese
Erfolgsgeschichte mit der PEN F, einer
Halbformat-Spiegelreflexkamera  mit
Wechselobjektiven 1963 ......fort". (5)

Leipziger Herbstmesse 1962

Im Jahr 1962 gab es in Koln keine
Photokina, diese fand erst wieder 1963
statt. Aber ein Blick zur Leipziger
Herbstmesse von 1962 zeigt die Ent-
wicklung der Fotoindustrie in der DDR
und den Ostblockstaaten. Ein Bericht
zur Leipziger Herbstmesse 1962 fiihrt
hierzu aus:

,, Traditionsgemdif3 hatte die photogra-
phischen Industrie auch auf der dies-
jéihrigen Herbstmesse ihre Erzeugnisse
im Bugra-Haus ausgestellt. Vertreten
waren nachstehend genannte Firmen
aus Dresden, Jena, Weimar und Wol-
fen sowie die Handelsorganisationen
der photographischen Industrie der
UdSSR.... Im ganzen gesehen war die
Tendenz zu erkennen, an bewdhrien
Konstruktionen und Materialien fest-
zuhalten bzw. daran awnkniipfend Ver-
besserungen einzufiihren sowie das
Zubehdr zu vergrdfiern”. (6)

So wurde die Exakta 1 bei der Leipzi-
ger Herbstmesse 1962 in verbesserter
Ausfiihrung und neuen Merkmalen
vorgestellt.

,,Die Jenoptik Jena GmbH zeigte in
Leipzig wieder ihr umfangreiches Lie-
ferprogramm an Objektiven, daneben
selbstverstindlich auch die Werra, die
jetzt in sechs verschiedenen Modell
erhdltlich ist: den Modellen 1-4 sowie
den Spitzenmodellen Werramat und
Werramatic. Die Werramatic (ehemals
als Werra 5 bezeichnet) besitzt einen

gekoppelten  Entfernungs- und Be-
lichtungsmesser. Das Standardobjek-
tiv Jena T 2,8/50 mm kann gegen das
Flektogon 2,8/35 mm bzw. das Cardi-
nar 4/100 mm ausgewechselt werden.
Auf dem Stand der VEB Kamera und
Kinowerke in Dresden war wieder das
bekannte Programm an Stehbild- und
Schmalfilmkameras zu sehen. Eine
Uberraschung fiir den Messebesucher
war es, dass das Werk bei der Prakti
wieder von dem , moderner' wirken-
den Grau abgegangen und zu dem fiir
Kameras traditionellen Schwarz zu-
riickkehrte.(7).

Einige Kamera-Neuerscheinungen
aus der Bundesrepublik von 1962

Wie in den Vorjahren kamen auch 1962
wieder eine Vielzahl neuer Kameras
ganz unterschiedlicher Produzenten
der BRD auf den Markt. Die nachfol-
gend aufgefiihrten Kameraprodukte
zeigen den damaligen hohen Stand der
Technik und Innovation in der BRD.
Wegen der Vielzahl der neuen Produk-
te beschrinke ich mich hier auf eine
kleine Auswahl zur Vorstellung von
Neuerscheinungen diverser Hersteller,
von denen leider viele vom Markt ver-
schwunden sind. Die Aufstellung hat
daher keinen Anspruch auf Vollstén-
digkeit.

— Adox Fotowerke Dr. C. Schleuss-
ner GmbH, Frankfurt

Adox Polomat 1 S, KB-Sucherkamera.
Nachweis: Kadlubek (8) ADO 0310.
(Abb. 1)

Abb. 1
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— AGFA Aktiengesellschaft, Lever-
kusen

AGFA Selecta m, KB-Sucherkamera
Nachweis: Kadlubek AGF 2610.

(Abb. 2)

— Carl Braun Camera-Werke, Niirn-
berg

Paxette Electromatic 1 A, KB-Sucher-
kamera

Nachweis: Kadlubek BRA 1080.

(Abb. 3)

— Regula-Werk King KG, Bad Lie-
benzell/Schwarzwald

Regula Olymatic 111, KB-Sucherkamera
Nachweis: Kadlubek KIG 0690.

(Abb. 4)

— Gebr. Wirgin, Wiesbaden

Edixa Electronica, Spiegelreflexkame-
ra, Vollautomat

Nachweis: Kadlubek 0560.

(Abb. 5)

— Zeiss lkon AG, Suttgart
Contessa LX, KB-Sucherkamera
Nachweis: Kadlubek ZIS 0460,
(Abb. 6)

Zum Schluss noch eine Werbeanzeige
der AGFA AG fiir ihre Kameraproduk-
te, die man im Weihnachtsgeschiift des
Jahres 1962 auflegte. (4bb. 7)

© Willi Wilhelm, Bornheim, 2022
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Abb. 1) Zeitgendssische Werbung zur
Adox Polomat 1S von 1962, Archiv
W. Wilhelm

Abb. 2) Zeitgendssische Werbung zur
AGFA  Selecta m von 1962, Archiv
W. Wilhelm

Abb. 3) Zeitgendssische Werbung zur
Paxette  Electromatic 14 von 1962,
Archiv W. Wilhelm

Abb. 7

Abb. 4) Zeitgendssische Werbung zur
Regula Olymatic III von 1962, Archiv
W. Wilhelm

Abb. 5) Zeitgendssische Werbung zur
Edixa Electronica von 1962, Archiv
W. Wilhelm

Abb. 6) Zeitgendssische Werbung zur
Zeiss Contessa LX von 1962, Archiv
W. Wilhelm

Abb. 7) Zeitgendssische Weihnachts-
werbung der AGFA-AG von 1962,
Archiv W. Wilhelm.
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